Influencer Marketing
auf TikTok

Alles tiber die Hype-Plattform.
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TikTok entstand 2018 aus der Verschmelzung der
in Asien bekannten Douyin-App und der in Europa
verbreiteten App Musical.ly. Seither verzeichnet
TikTok wachsende Nutzerzahlen weltweit. Der
Peak an Nutzer:innen ist noch lange nicht

erreicht.

Nicht zuletzt war die Pandemie ein Katalysator fur
das Wachstum von TikTok. Unter den Verbrau-
cher:innen zwischen 16 und 64 Jahren in Europa
ist die monatliche Nutzung von TikTok zwischen
Q3 2019 und Q2 2020 um 93 % gestiegen.2 Es
zeigt sich, dass TikTok Nutzer:innen in Corona-
Zeiten einen neuen Weg bietet, Erfahrungen zu

teilen.

Aber warum eignet sich Influencer Marketing auf
TikTok? Um erfolgreich auf TikTok zu sein, ist das
oberste Ziel, wie auf anderen Plattfomen auch,
eine groB3e Followerschaft fur das Markenprofil
aufzubauen. TikTok Influenceriinnen haben bereits
eine groBe Community. Wenn sie Videos mit
einem Link zu deinem Markenprofil teilen, pro-
fitierst du von héheren Reichweiten und einer

wachsenden Aufmerksamkeit.
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Editorial

TikTok eignet sich vorallem, um junge Zielgruppen zu
erreichen. Unternehmen, deren Mitarbeiter nicht
mehr der Generation Z angehdéren, haben es schwer
die richtige Ansprache zu finden. Zudem mussen sie
sich in die Zielgruppe hinein versetzen kénnen, um
relevanten Content zu produzieren. Erfolgreiche
TikTok Influencer:innen haben bereits einen Draht zu
den Follower:innen aufgebaut und haufig Erfahrung,

welche TikTok-Videos ankommen.

Zuletzt sollte dich folgendes Argument hellhérig
werden lassen: Auf TikTok ist die Wahrscheinlichkeit,
dass Nutzer:innen mit Marken interagieren 31%

héher, als auf anderen Plattformen.:

Aus diesen Grinden hat TikTok ein hohes Potenzial,
Teil deines Marketing Mixes zu werden. Nutze diese
Expertise der Influencer:iinnen fur deine TikTok

Kampagnen!

Julia Klemm

Marketing Managerin
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Was ist die

Hauptzielgruppe auf
TikTok?

Bevor du entscheidest, auf welchen Kandlen dein Unternehmen
Influencer Marketing umsetzt, musst du zundchst die Demografie
deiner Zielgruppe genau kennen. Jede Social Media Plattform spricht
eine andere Hauptzielgruppe an. Diese sollte mit der Zielgruppe deiner
Marke oder deines Produktes Ubereinstimmen, um Streuverluste zu

vermeiden.

IROINY
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Seit 2018 etabliert sich TikTok neben YouTube und
Instagram als eine weitere videobasierte Plattform.
TikTok integriert zusdtzlich die sozialen Funktionen,
die von Facebook und Co. bekannt sind. Die
Kreativen sind das Herzsttick und Musik die Seele
der Plattform. Trotzdem wird TikTok selbst von den
Nutzer:iinnen weniger als eine Social Media als eine
Content Plattform wahrgenommen. Die Social-
Komponente ist fur die Nutzer:innen auf TikTok

zweitrangig.4

Weltweit: 800 Mio. Nutzer:innen
China: 400 Mio. Nutzer:innen
Indien: 119 Mio. Nutzer:innen
Europa: 100 Mio. Nutzer:innen

USA: 80 Mio. Nutzer:innen

Deutschland: 9,1 Mio Nutzer:innen
Quellen: 5, 6

Die Vorreiter-Apps von TikTok - Douyin und
Musical.ly - waren Uberwiegend im asiatischen
Raum und in den USA erfolgreich. Daher verwundert
es nicht, dass TikTok auch heute noch in diesen

Regionen die meisten Nutzer:innen zahlt.

IROINY

Ein Blick auf die Altersversteilung in den USA bestd-
tigt, dass TikTok eine Plattform der Generation Z ist.
Aber auch die dlteren Generationen entdecken

nach und nach die Vorzlge der Plattform.

25-44 Jahre

26 %

Quellen: 7

Die Gender-Verteilung in den USA zeigt, dass TikTok
Uberwiegend von Frauen genutzt wird (60% Frauen,

40% Manner).7

Nutzer:iinnen auf TikTok sind Produzent:innen und
Konsument:innen zugleich. Das Engagement auf
TikTok ist in Deutschland, im Vergleich zu anderen

Kandlen, vergleichsweise hoch:

Engagementraten in Deutschland:so

2,34%
16,59%

Instagram:
TikTok:
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Wie tunktioniert
TikTok?

Da heute nahezu jedes Kind ein voll funktionstlchtiges Smartphone
besitzt, ist der Zugang zu TikTok recht einfach. Das Erstellen der
nutzergenerierten Kurzvideos ist simpel und bedarf keiner technischen
Expertise, wie es auf YouTube haufig der Fall ist. Zeitlich begrenzte
Kurzvideos stellen Kreative vor die Herausforderung, inre Message in

kurzer Zeit auf den Punkt zu bringen und kreativ zu Gbermitteln.
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TikTok ist eine Video-Plattform auf der 15-sekindige
Videos im Hochformat hochgeladen werden
kénnen. Die Videos werden verldngert, indem
mehrere 15- sekindige Videos hintereinander
abgespielt werden. Die Videos kénnen ganz einfach
mit dem Smartphone aufgenommen und hochge-
laden werden. TikTok bietet den Nutzer:iinnen zur
Bearbeitung der Videos verschiedene Optionen.
Das Rohmaterial kann mit Filtern, Effekten, Musik
und Speed-Up oder Slow-Down Optionen optimiert
werden. Da die TikTok Videos nutzergeneriert sind,

ist der Anspruch an die Professionalitét eher gering.

Das Fundament von erfolgreichen TikTok Videos
sind Hashtags. Content der mit einem Hashtag
versehen wurde, wird unter diesem Begriff
gebindelt. Die Hashtags kénnen im Text oder im
Video selbst untergebracht werden. So kénnen
Nutzer:innen Content leicht filtern, suchen und sich

dhnliche Beitrége ansehen.

Tipp: Verwende nicht den
Markennamen als Hashtag

Zu Beginn ist es ratsam bereits bekannte Hashtags
zu nutzen. Auf TikTok werden regelmafig die neu-
esten Hashtags promotet. Der Einsatz von beliebten
Hashtags erméglicht es, dass dein Content viral
geht. Erst wenn deine Marke auf TikTok grol3 genug
ist oder du mit sehr bekannten Influence:innen
kooperierst, kannst du den Versuch starten eigene

Hashtags zu etablieren.

IROINY

TikTok Mentifunktionen

2 Video Video

Feeds: erstellen &

"Folge ich", veroffen-

"Fur dich’ tlichen
Suche nach Benach-
Profilen und
Videos

Videos, in denen die Nutzerinnen Lippensynchron-
isation zu ihren Lieblingsmusiksticken teilen, war
der Erfolgskatalysator fir Musical.ly. Auch heute
werden diese Videos vor allem von TikTok-
Einsteigeriinnen gerne veroffentlicht. Auf TikTok
gehen die Inhalte der Videos mittlerweile tber

diesen Karakoke-Stil hinaus.

Trotzdem ist die Musik nach wie vor der Dreh- und
Angelpunkt. Die passende Musik zu einem Video
steigert den Erfolg. Auch Musik-Challenges, in
denen zu einem Song bestimmte Tanz-Moves

choreografiert werden, sind sehr beliebt.

Eroffne als aktives Unternehmen bzw. Marke auf
TikTok einen eigenen Account. Stelle dich Uber das
Profil den Nutzer:innen vor. Achte in der Ansprache
darauf, dass du Uberwiegend junge Menschen von
dir Uberzeugen méchtest. Die TikTok-Bio ermoglicht
es dir, die Nutzer:innen auf Marketing Aktivitaten
hinzuweisen und zu deiner Website und anderen
Social Media Kandlen zu verlinken. Im Rahmen einer
Kampagne verlinken Influencer:innen auf dein Profil

und steigern so deine Bekanntheit auf TikTok.

richtigungen
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Der Erfolg auf TikTok wird Gber die Haufigkeit des

Engagements mit einem Video bestimmt.

Formel Engagment-Rate:
[(Total Likes + Total Comments +
Total Shares) / Total Views] X 100

Das Engagement hat den entscheidenden Ein-
fluss auf den TikTok-Algorithmus. Je héher das
regelmdBige Engagement eines Videos ist, desto
hoher rankt TikTok das Video. Folglich wird das
Video dann auch mehr Nutzer:innen im Feed
angezeigt. Eine schlechte Interaktion fuhrt dazu,

dass ein Video im Ranking zurlck gesetzt wird.

Rang 1: TikTok spielt das Video an Fanbase und

100 - 800 weitere Personen aus.

Rang 2: TikTok spielt das Video an Fanbase und

1.000 - 6.000 weitere Personen aus.

Rang 3: TikTok spielt das Video an Fanbase und

60.000 - 1 Mio. weitere Personen aus.

Rang 4: Daos Video geht viral und befindet sich
dauerhaft auf der "Fur Dich"-Seite.

Um den 4. Rang zu erreichen, muss das Video

1 Mio. bis 50 Mio. mal geklickt worden sein. Die
Nutzer:innen interagieren mit einem Video, wenn
der Content fir sie relevant ist. Ein kontinuier-
liches Engagement erhéht den Life-Cycle der

Videos.n

IROINY

Social-Media-Funktionen:

#1 Profil besuchen & folgen

#2 Liken

#3 Kommentieren

#4 Teilen

man Dance?

® Fseashanty

TikTok Engagements:

Sah sich Videos andere Nutzerinnen an

Likte das Video anderer Nutzer:innen

Folgte anderer Nutzerinnen

> )
) ]

oggte sich ein und blieb inaktiv

Lud ein Video hoch

Kommentierte das Video anderer Nutzerinnen

Teilte ein Video andere Nutzerinnen auf anderen Socicl Media Kandlen

Lud ein ,Duet*-Video hoch

| 3
]
o

Lud ein ,React*-Video hoch

|

Quellen: 10
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Wie finde ich die
passenden TikTok
Infuencer:innen?

Der Schlissel zum Erfolg im Influencer Marketing auf TikTok liegt in der
Auswahl der passenden Influencer:innen. Die richtigen Influencer:innen auf
TikTok zu finden, stellt fur viele Unternehmen noch die groBte
Herausforderung dar. Wenn du entschieden hast, dass du deine
Zielgruppe Uber TikTok ansprechen willst, dann gehe einen Schritt zurlck.

Analysiere die Influencer:innen und deren Follower:innen genau.

IROINY
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Nutze Hashtags zur Suche von geeigneten Influ-
encer:iinnen auf TikTok, die zu deinem Unternehmen
oder deiner Branche passen. Die Hashtags er-
moglichen es dir, Influenceriinnen zu identifizieren,
die bereits erfolgreich in den gesuchten Branchen
TikTok-Videos erstellt haben. Nutze auBerdem die
Gelegenheit, Inspiration fur deinen Content zu be-
kommen. Bringe in Erfahrung, ob und mit welchen
Inhalten  deine  Konkurrenz ~ bereits  TikTok-
Kampagnen umgesetzt hat. Influenceriinnen die z.B.
auf TikTok werben,

lhre Glaubwurdigkeit bei

far mehrere Automarken

verlieren schnell ihren

Follower:innen.

Stelle in der Follower-Analyse fest, welche Ziel-
gruppe deine Influencerinnen konkret ansprechen.
Wenn du ein Beauty-Produkt speziell fur Frauen
bewerben willst, dann sollten die Influencer:iinnen
auch Uberwiegend Frauen in ihrer Followerschaft
aufweisen. Auch diese Insight-Daten zu den Fol-
lower:innen kénnen die Influenceriinnen mit dir per
Screenshot teilen oder du nutzt IROIN® Connect zur

Auswertung der aktuellen Follower-Struktur.

Wenn dir bereits erfolgreiche TikTok Influen-

cerinnen bekannt sind, suche gezielt nach deren

Profilen. Schaue dir den Content dieser Influ-

encer:innen genau an. Finde heraus, ob die Art der
Inhalte zu deinem Unternehmen passt und fir dein

Vorhaben hilfreich ist.

Influencer-KPIs

Entscheidend fir erfolgreiches Influencer Marketing

auf TikTok ist die Engament-Rate der Influ-
enceriinnen. Der Algorithmus von TikTok orientiert
sich stark an dem Engagement der Videos. Weisen
die Influenceriinnen eine hohe Engagement-Rate
auf, ist das ein gutes Zeichen daflr, dass deine
Videos in Kooperationen mit den Influencer:innen
eine hohe Interaktion erfahren werden. Diese Daten
kénnen die Influenceriinnen mit dir per Screenshot
teilen, wenn sie ein Pro-Profil besitzen. Alternativ

werden dir die Engagement-Raten in der IROIN®

Discovery bei der influencer-Suche direkt angezeigt.

Relevanter Content

Uberlege im Vorhinein, welche Art von Content
deine Zielgruppe anspricht. Sind es eher Schoén-
heitstipps, Comedy-Sketche oder Tipps und Tricks
fur DIY Projekte, die von deiner Zielgruppe als
relevant angesehen werden? Wenn du den Content
fur deine Zielgruppe definiert hast, schaue dir die
Feeds deiner Influenceriinnen genau an. Im besten
Fall haben die Influenceriinnen bereits Erfahrungen
im Erstellen deines gewinschten Contents und sind

dabei authentisch.
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Best Cases:
Erfolgreiche Kam-
pagnen mit TikTok
Influencer:innen

Wenn du die passenden Influencer:innen fir deine Marke gefunden hast,
dann gilt es im ndchsten Schritt relevanten und kreativen Content mit

deinen Influencer:iinnen zu kreieren, um ein hohes Engagement zu

erzeugen. Plane dabei die Kaompagnen auf lange Sicht und bleibe flexibel.

IROINY

n
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Reine traditionelle Werbvideos, in denen deine Marke im Mittelpunkt
steht, werden keinen Erfolg auf TikTok erzielen.

Die Zusammenarbeit mit Influencer:innen bringt
deinem Unternehmen den gréBten ROl auf TikTok.
Da die Influencer:innen ihre Follower:iinnen bereits
sehr gut kennen, wissen sie worauf es in der
Content-Erstellung ankommt. Profitiere von den
Erfahrungen der Influencer:iinnen, der zusatzlichen
Reichweite an Follower:iinnen und dem einzigartigen
Content. Erhéhe die Bekanntheit deiner Marke in

einem unterhaltsamen und kreativen Rahmen.

Ob Cover oder Original, Musikvideos sind nach wie
vor beliebt auf TikTok. Sie eignen sich allerdings
nicht zwingend als Markenbotschafter. Das Angebot
an Videos ist auf TikTok allerdings gewachsen.
Bliebter Content neben Musik ist auBerdem

Comedy, Fashion, Lifestyle, Tanz und Tutorials.n

Die kurzen Videos auf TikTok sind stark Storyge-
trieben. Dies kommt den Erwartungen der Gen Z an
den TikTok Content entgegen. Eine Umfrage von
Weblndex ergab, dass die Nutzer:innen auf TikTok
Uberwiegend Entertainment erwarten. 60% der
Befragten mochten lustige Videos konsumieren.

An zweiter Stelle erwarten die Nutzer:innen inspirier-

ende authentische Inhalte, um Neues zu lernens

Tipp: Gib deinen Influencer:innen kein
Skript vor. Influencer-Marketing lebt vom
authentischen Storytelling der
Influencer:innen

Best Cases

Content Formate

IROINY

!
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Kreiere einen Hashtag in Kombination mit einer
Aktion, an dem die Nutzer:innen ganz einfach
teilnehmen kénnen. Challenges werden in der Regel
von den Influencer:innen gestartet, um ihre
Follower:innen zum Mitmachen aufzufordern. Die
Follower:innen kénnen an der Challenge teilnehmen,
indem sie die Aktion nachahmen und den selben

Hashtag und Song dem Video hinterlegen.

Der Erfolg eines Hashtags wird dadurch bestimmt,
wie viele Menschen diesen in kirzester Zeit ver-
wenden. Der schnellste Erfolg wird erzielt, wenn der
Hashtag in den ersten 30-60 Minuten in so vielen
Videos wie moglich eingesetzt wird und Influ-
encer:innen mit groBen Follower-Zahlen involviert

sind.

Ein Case ist die TikTok-Kampagne von MAC 2079.
Unter dem #YouOwnlt wurden die Nutzer:innen
aufgefordert, ein persénliches Glam Up zu

inszenieren mit einem Vorher-Nachher-Vergleich.

IROINY

Dazu wurden von MAC 18 Influencer:innen
engagiert, u.a. "Glitter and Lazers". Die Kampagne
generierte 2,3 Milliarden Views. Reichweitenstarke
Influencer:innen wie Seth OBrien, dem derzeit 4,5
Millionen Nutzer:innen folgen, machten freiwillig bei
der Challenge mit. So verselbstandigte sich

MAC-Kampagne und ging viral..2

Old but gold: Auch diese Art der TikTok-Videos
funktioniert noch immer, vor allem in einem
komodiantischen Kontext. Ein Beweis dafur ist die
Kampagne von E.L.F Cosmetics unter dem
#eyeslipsface. Teil der Kampagne war u.a. die
Influencerin Brittany Broski. Die Kampagne erzielte
6 Milliarden Views und 5 Millionen Nutz- er:innen
haben an der Challenge teilgenommen. Darunter
Stars wie Lizzo mit 13 Mio. Follower:innen. Die
Kosmetikmarke E.L.F. komponierte den Song, der im
Hintergrund der Kampagne zu héren ist. Der Song
war so erfolgreich, dass dieser auch auf Spotify und

iTunes veroffentlicht wurde.
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https://www.tiktok.com/@glitterandlazers/video/6733753221027794182?lang=de-DE&is_copy_url=1&is_from_webapp=v3
https://www.tiktok.com/@brittany_broski/video/6751843596464409862?lang=de-DE&is_copy_url=1&is_from_webapp=v3
https://www.tiktok.com/@lizzo/video/6781552469919976710?lang=de-DE&is_copy_url=1&is_from_webapp=v3
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Duett ermoglicht es den Nutzer:iinnen ein Video mit
einem geteilten Bildschirm zu veréffentlichen. Ein
bereits veroffentlichtes Video, das die Duett-
Funktion freigegeben hat, wird parallel zur eigenen
Aufnahme veréffentlicht. So kénnen die Nutz-
eriinnen entweder direkt einen Bezug zu einem
Video herstellen oder z.B. mit dem Lieblingsstar
gemeinsam auf TikTok einen Song performen. Das
Engagement mit den Inhalten kann mit Hilfe von
Duett deutlich gesteigert werden. Ein Beispiel ist die
TikTok Kampagne von Punica 2019. Unter dem

#PunicaDance erzielte die Kaompagne 2,3 Milliarden

Views u.a. mit der Influencerin Dalia Mya.u

Um das Bedurfnis der Nutzer:innen auf TikTok nach
Inspiration und neuen Ideen zu befriedigen, eignen
sich Tutorials hervorragend. Gerade im Bereich
Beauty kann die eigene Marke z.B. in einem
Schmink-Tutorial charmant in ein Video integriert
werden. Ein Beispiel sind die Tutorial-Videos von
OPI. Hier werden die Nagellack-Farben présentiert,

indem Sie im Video aufgetragen werden.

Live-Streaming ist ein wesentlicher Bestandteil des Influencer Ecosystems auf TikTok. Auch wenn Live-Streams
von wenigeren Follower:innen angesehen werden als Posts, kann hier zwischen Influencer:iinnen und den
Nutzern:innen eine direkte Reaktion erzeugt werden. Z.B. hort sich ein Influencer einen bestimmten Song live

an und fordert die Zuschauer:iinnen auf, sich ebenfalls diesen Song anzuhéren.

IROINY


https://www.tiktok.com/@dalia/video/6713518409193114885?is_copy_url=1&is_from_webapp=v3
https://www.tiktok.com/@opi/video/6933001185687358726?lang=de-DE&is_copy_url=1&is_from_webapp=v3
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Fazit

Influencer Marketing auf TikTok eignet sich fur Unternehmen, die
eine junge Zielgruppe ansprechen wollen. Fur eine erfolgreiche
TikTok Kampagne ist die Auswahl der passenden TikTok
Influencer:innen und das Erstellen von relevantem und kreativem
Content ausschlaggebend. Dabei gilt es sich auzuprobieren und
Erfahrungen mit den Influencer:innen in der eigenen Zielgruppe

zu sammeln.

Profitiere von den Erfahrungen der TikTok Influencer:iinnen und
vertraue in ihre Arbeit. Vermeide es stark werblichen Content zu
teilen. Kombiniere unterhaltsame, witzige oder inspirierende
Themen mit deiner Botschaft. Dann steht einer erflogreichen

TikTok-Kampagne nichts mehr im Weg.
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Uber IROIN®

Unsere Vision ist es, Influencer Marketing
durch den Einsatz innovativer Technologie
100% transparent und skalierbar zu machen.

IROIN® ist die erste datengetriebene Influencer

Marketing Suite am europdischen Markt. Sie deckt

Discovery

den gesamten Workflow im Influencer Marketing ab. ¢ Tilok « 712220 ifluencer

@ Instagrom

Smarte Module vereinfachen und beschleunigen den T ‘N 3 ‘

Ablauf von der Planung bis zur Durchfiihrung und

oddisonre bellapoarch billieeilish

Auswertung. Die IROIN® Influencer Marketing Suite Hay 1896 sean nm usy esn

verflgt Uber nachfoglende Module:

Mit dem Diseovery Modul kannst du
Influencer:iinnen auf Instagram und TikTok
suchen, filtern und analysieren. Im Portfolio
Modul werden deine Influencer:innen gebuindelt,
qualifiziert und verwaltet. Verbinde dich Uber
Influencer Connect mit deinen Influencer:innen
und synchronisiere wichtige Influencer Statis-
tiken in Echtzeit mit deinem System. Mit dem
Campaigning Modul kannst du deine Kampag-
nen planen, durchfiihren und auswerten. Booste
deine Influencer Marketing Kampagne mit

unseren Influencer Ads.

@ Report

O Report 6 Report

charlidamelie

1086  14.83% 17 25.69 % 40,0 3225%
Follower  Engogementrote Follower  Engogementrote Follower  Engogementrate

B Report @ Report @ Report

Wenn du die IROIN® Influencer Marketing Suite
kennen lernen willst, dann vereinbare kostenlos
und unverbindlich einen Termin mit einem

unserer Berater.

Termin vereinbaren

+49 (0)3613494945-0 Hamburg Mailand
hello@iroin.io Holstentwiete 15 Via Genova Thoon di Revel 21
22763 Hamburg 20159 Milano
Erfurt Berlin Paris
Erich-Kastner-Strasse 1 Engeldamm 62-64b 56 Rue de Billancourt
99094 Erfurt 10179 Berlin 92100 Boulogne-Billancourt

IROINY
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mailto:hello@iroin.io
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